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Giris
Markalasma, bir organizasyonun sahip olabilecegi en buyuk varliktir.

Sirketinizi dunyaya nasil sundugunuza (iletisim ve pazarlama ile birlikte) dikkat etmek, sirketin
vizyonunu ve dederlerini glnltk faaliyetlerine dogrudan yansitir.

Bu marka kilavuzu, Alarko’nun marka stratejisini sunmayi, gorsel kimligin dogru kullanimini
yonlendirmeyi, gercek dinya drnekleriyle ilham vermeyi ve marka mimarimizi saglamlastirmayi
amaclamaktadir.

Bu kilavuzdaki kurallara dogru bir sekilde uymak, Alarko markasinin yerini musterilerin,
tedarikgilerin, ortaklarin ve genel olarak butin toplumun nezdinde daha da saglamlastiracak ve
oturmus bir kimlik yaratma hedefini destekleyecektir. Ayrica, Grln ve hizmetlerimizin kalitesini
yansitan saglam ve tutarl bir sirket imaji olusturmak icin de destek olacaktir.

Alarko’nun standartlarinin ileride de korunacagindan emin olmak icin; bu kilavuzda yer
almayan gelecekteki uygulamalar, gorsel kimligin orijinal yaraticisi, profesyonel bir tasarimci
veya markalasma konusunda uzmanlasmis bir sirket ile fikir alisverisi yaparak planlanmali ve
tanimlanmalidir.
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Marka Stratejisi

Strateji, markamizin en 6nemli unsurlarini bir araya getiren ve tim
ifadelerimizi yonlendiren aractir. Bu arag, bizi piyasada farkli kilacak,
eylemlerimizi sekillendirecek ve farkli paydaslarla iletisimimizi
kolaylastiracak yénlendirmeler sunar.



i ALARKO

Alarko olarak, her acidan 'deger ureten' ve
'insan odakli' bir marka olma hedefiyle ilerliyoruz.

Her isimizde deger yaratmaya ve bu degerlerle fark
olusturmaya inaniyoruz.

Dederlerimize olan bagliigimizdan asla 6dun
vermeden, tum sureclerimizde bu anlayisi
sahipleniyoruz.

MARKA KILAVUZU
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Degerlerimiz

Neye inaniyoruz?
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Degerlerimiz

Neye inaniyoruz?

Her Zaman Tutarl.

Tutarhhk bizim disitnce bicimimiz, davranis
seklimiz ve en buyuk hedefimiz: Bunun igin
hicbir zaman taviz vermeden, isin en basindan
sonuna kadar tutarli olmamiz gerektigini
biliyoruz.

InsanliZa Duyarl.

Yaptigimiz her isin merkezinde insan var.
Insanlarla calisiyor, insanlar icin calisiyor,
isimizin en 6nemli ve dedismez parcasi olarak
insanlari goruyoruz.

Gelecek Odakili.

Biz dogustan muhendisiz. Yarin daha iyi
sonuclar elde etmek icin, attigimiz her

adimi bugunden hesapliyoruz. Cunku
cahsanlarimizin, girisimlerimizin ve
toplumumuzun geleceginin bizim gelecedimiz
oldugunu biliyoruz.

Degisimi Kucaklayan.

Esnekligin gelisimi getirdigine inaniyoruz.
Degisimin degerini biliyoruz ve bu ylzden
temelimizden 6din vermeden herkesi degisimi
kucaklamaya davet ediyor ve bu yolda onlara
yardimci oluyoruz.

Degerleri Savunan.

En iyi sonucun her zaman dogru tutum ve
durust bir yaklasimla mimkin olduguna
inaniyoruz.

Alaninda Yetkin.

70 yil askin is deneyimimizle, uzman
oldugumuz bir konu varsa: o da her acidan
basarili girisimler ve isler kurmak.
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Karakteri

Nasil davraniriz?
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Karakterim

Nasil davraniriz?
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Karakteri

Nasil davraniriz?

Vizyoner

o Akilli e Dinamik e Kokli Kurumsal Tarih
e Cevik e Modern e GUvenli & Saygili

e Uzman e Esnek e Erisilebilir

e Paylasimci
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Konumlandx

Ne Is yapiyor
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Konumlandi

Ne is yapiyoruz?
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70 yilr askin uzmanhgimizla, ytksek kalite anlayisini benimseyen,

uluslararasi bir portfoy sirketiyiz.

Konumlandi

Ne is yapiyoruz?

amiz’;

| (tanimimiz)

St
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Her biri 6zel uzmanlik gerektiren

Konumlandi

Ne is yapiyoruz?

farkl sektorlerde, kurdugumuz anlamli ve gucla iliskilerle

amiz’;

| (bizi farkh kilan ozelligimiz)

St
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Konumlandi

Ne is yapiyoruz?

Is dunyasi,

| e toplum ve gezegenimiz i¢cin durmaksizin deger yaratiyoruz.

| (varattigimiz fayda)

e
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Neden Variz?

Amacimiz

Insanlarla, is ortaklarimizla, toplumla ve gezegenimizle anlamli
lliskiler kurarak bir deger ekosistemi yaratiyoruz.
Yaptigimiz her iste tutarliigi ve kurdugumuz guven
temelli iliskilerimizi devam ettirmeyi onceliklendiriyoruz.

Neye inaniyoruz?

e Her Zaman Tutarl

e Insanhga Duyarli

e Gelecek Odakli

Degerlerimiz

e Degisimi Kucaklayan
e Degerleri Savunan

e Alaninda Yetkin

Nasil Davraniyoruz?

Kisiligimi
Vizyoner
Nasil Algilanmak istiyoruz? Cagdas
YASAMIN
HER
BOYUTUNDA -
DEGER Konumlandirmamiz

70 yili askin uzmanhgimizla, yiksek kalite anlayisini benimseyen,
uluslararasi bir portfoy sirketiyiz. Her biri 6zel uzmanlik gerektiren farkl

sektorlerde, kurdugumuz anlamli ve gucli iliskilerle is dinyasi, toplum
ve gezegenimiz icin durmaksizin deger yaratiyoruz.
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Sozel Kimlik

Marka kimligimizin s6zel kismi, markamizin nasil iletisim kurdugunu, yazili
ve sOzlu bicimde dederlerini, konumlandirmasini, faydalarini ve farkliliklarini
nasil ifade ettigini tanimlar.
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Slogan

Kisa ve 6z bir ifade olan sloganimiz,
markamizin 6zund, kisiligini ve kendine
has degerini kisa ve akilda kalici bir sekilde
tanimlar. Markamizin birkag kelimeyle neyi
temsil ettigini, hedef kitlemize anlatan bir
motto gorevi gorur.

Sloganimiz, sadece sirketin ne sattigini veya

ne yaptigini degil, ayni zamanda misyonunu,

vizyonunu ve dederlerini de yansitir. Bunun
icin sloganimiz, insanlarin zihninde kalici
bir izlenim birakmak, marka taninirhdini ve
sadakatini artirmak icin tasarlanmistir.

(Ingilizce Slogan)

(Turkce Slogan)

MARKA KILAVUZU
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Manifestomuz
(ENG)

Manifestomuz, sadece bir metin degil ayni
zamanda Alarko’nun 6zunun tutkuyla ele
alinmis ve herkesin bag kurabilecegi bir
yansimasidir. Degerlerimizin ve inanclarimizin
deklarasyonu olmanin 6tesinde, markamizin
amacini, evrimini ve anlamh bir etki yaratma
s6zUnu taahhUt eden, yasayan bir belgedir.
Ortak amacimiz ve inanclarimiz dogrultusunda
kisileri bir araya getirmek, bir komunite

olusturmak ve ilham vermek icin tasarlanmistir.

Bu manifesto, Alarko igin bir yol gosterici
gorevini gorur, markamizin yolculugunu
yonlendirir ve yaptigimiz her iste bizi
tanimlayan vazgecilmez ilkelerimizin ve
hedeflerimizin i1siginda hareket etmemizi
saglar.

MARKA KILAVUZU

Seventy years and counting, Alarko’s journey continues to evolve and expand internationally. Our journey, rich in
diversity and driven by a relentless pursuit of excellence, has taught us that true growth never ages. Each day,

we renew our commitment to reliability, aspiring not only to thrive financially but also to forge meaningful relationships
and create a value ecosystem that positively impacts people, businesses, and societies alike, proudly carrying the
values we took from our founders.

As a portfolio company our strength lies in our consistency and reliability, our pioneering identity, and our people
and nature-first approach. We understand that our success is deeply intertwined with the well-being of those we
serve, including the well-being of the planet we live on. By valuing each individual and nurturing every partnership,
we transform our expertise into lasting contributions, making a tangible difference in lives and communities across
the globe.

Looking ahead, we remain anchored in the wisdom of our past while boldly embracing the future. Our heritage is more
than a record of our achievements; it's a reminder of our responsibility to innovate, adapt, and evolve. We embrace
the change with a spirit of flexibility, dynamism, and reliability to never stop exploring and to shape our narrative for
the years ahead. As a pioneer in our field, in every endeavor, we aim to stretch beyond the horizon, ensuring that as
we continue to grow internationally, we never lose sight of what truly matters for Alarko brand: people, purpose, and
delivering sustainable value that stands the test of time.

MARKA MANIFESTOSU « 26
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Manifestomuz
(TR)

Manifestomuz, sadece bir metin degil ayni
zamanda Alarko’nun 6zunun tutkuyla ele
alinmis ve herkesin bag kurabilecegi bir
yansimasidir. Degerlerimizin ve inanclarimizin
deklarasyonu olmanin 6tesinde, markamizin
amacini, evrimini ve anlamh bir etki yaratma
s6zUnu taahhUt eden, yasayan bir belgedir.
Ortak amacimiz ve inanclarimiz dogrultusunda
kisileri bir araya getirmek, bir komunite

olusturmak ve ilham vermek icin tasarlanmistir.

Bu manifesto, Alarko igin bir yol gosterici
gorevini gorur, markamizin yolculugunu
yonlendirir ve yaptigimiz her iste bizi
tanimlayan vazgecilmez ilkelerimizin ve
hedeflerimizin i1siginda hareket etmemizi
saglar.

MARKA KILAVUZU

Alarko olarak 70 yildir yolculugumuza, her gecen gun ddénuserek ve uluslararasi arenada buyltyerek devam ediyoruz.
Cesitliligin gictine duydugumuz inancla, durmadan ve yorulmadan muikemmelin pesinden gittigimiz bu yol, bize
biylimenin yaslanmak demek olmadigini 6gretti. llk giinden beri, kurucularimizdan bize miras kalan degerleri gururla
tasiyor, gavenilir ve saygin bir sirketler toplulugu olma s6zimuzd her gun yeniliyoruz. Yalnizca finansal olarak gelismeyi
degil, kurdugumuz anlamli iliskilerle paydaslarimizi, is dinyasini ve toplumlari olumlu yénde etkileyen bir deger
ekosistemi yaratmayi hedefliyoruz.

Bir portfoy sirketi olarak gucumauazin, tutarlhiligimizdan, gavenilirligimizden, éncu kimligimizden, insan ve doga éncelikli
yaklasimimizdan geldigini biliyoruz. Basarimizin hizmet ettigimiz paydaslarimizin refahi, esenligi ve yasadigimiz
gezegenin surdurudlebilirligiyle derinden baglantih oldugunun farkindayiz. Temas ettigimiz tim bireylere deger vererek,
her ortakhgi besleyerek, uzmanhgimizi kalici katkilara déndsturayor, dinyanin dort bir yanindaki yasamlarda somut bir
fark yaratmak icin calisiyoruz.

Gecmisimizden gelen bilgelige bagl kalirken gelecegi cesaretle kucakliyoruz. Cunkd her gun yenilenmek, uyum
saglamak ve déniismek, devraldi§imiz mirasin bize verdigi en énemli sorumluluk. Iste bu yiizden kendimizle yaristi§imiz
bu yolculukta “degerin” hep yeniden tanimlanmasi gerektigini biliyoruz. Degisimde esneklik, dinamizm ve guvenilirligi
esas aliyor, yeniden kesfetmeyi asla birakmiyor ve gelecegi bu bakis acisiyla sekillendiriyoruz. Faaliyet gdsterdigimiz
tum alanlarda 6ncu kimligimizi ileriye tasimayi ve uluslararasi alanda daha da buyumeyi hedeflerken, Alarko
markasinin 6zunu asla unutmuyoruz: Dinyamiz icin insan ve amag odakl, strdarulebilir ve kalici degerler Gretmek.

MARKA MANIFESTOSU « 27



Gorsel Kimlik

Gorsel kimligimiz, markamizin kendine has “goérinidm ve hissini” her noktaya
tasimak icin temel unsurlardan olusan bir sistemdir. Asadidaki sayfalar,
gorsel marka varliklarimizin dogru sekilde nasil kullanilacagini ve her bir
unsurun birbirleriyle ve gorsel dinya ile nasil etkilesime girmesi gerektigini
gostermektedir.
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Marka
Elementlerimiz

Gorsel kimligimiz, markamizin kendine has
‘gbranum ve hissini’ her noktaya tasimak igin
temel unsurlardan olusan bir sistemdir.

Sembol

Tipografi

Embrace Change.

MARKA KILAVUZU

Sabit Kullamim (Lockup) Renkler

LiALARKO

Fotograf Supergrafikler

MARKA OGELERIi « 29
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Logo &
Wordmark

Logomuz markamizin en énemli gorsel
varligidir. Marka stratejimizi, 70 yili askin
uzmanhgimizi, sundugumuz her hizmet ve
faaliyet gosterdigimiz her alanda surekli kalite
arayisinda oldugumuzu ve anlamli iliskiler
kurma kualtarine sahip bir sirket oldugumuzu
simgeler.

Logomuz tutarliliga verdigimiz 6nemi
vurgulayan keskin ve net bir geometrik
tasarima sahiptir. Logomuzun diger bir kismi
ise, insan odakh yanimizi ve anlamli iligkiler
kurma gorevimizi temsil etmek icin yuvarlak ve
yumusak koselere sahiptir.

Bu geometrik yapi, hikayemizi, zumuzu,
degerlerimizi, modern ve dinamik bir sekilde
anlatmak icin bize bir temel sunmaktadir.

LiALARKO

BRAND GUIDELINES
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Sembol

Sembolimuz, asil logomuz (lockup) bir
kompozisyonda veya layout icerisinde birden
fazla kez kullanildiginda kullanilabilir. Bunun
disinda sembolimuzin kullanilabilecedi yerler
sosyal medya avatarlari, promosyon hediyeleri/
malzemeleri, kurumsal 6geler ve faviconlar gibi
istisnai durumlardir.

Sembolimuzin monokromatik, “sinirli
kullanim™” versiyonlari yalnizca renk
kullaniminda sinirlamalar oldugunda ve
tam renkli secenedin belirli bir arka planda
bozulacadi durumlarda kullaniimalidir;
(bkz. sayfa 39).

MARKA KILAVUZU

Sembol

Tek Renk

Sembol - Disi

Sembol - Erkek

SEMBOL « 31
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Logo
(Lockup)

Sabit logomuzun dogru kullanim versiyonu,
logomuzun gozukecedi yer ve duruma gore
farklhlik gosterebilir ama sartlar el verdigi
sUrece uyulmasi gereken bazi kurallar vardir.

Birincil

- Asil sabit logomuz, sembolimuuzin tam renkli
oldugu yatay “wordmark” halidir. Siyah ve
beyaz arka planlar Gzerinde kullanilr.

- MUmkuUn olan her yerde logomuzun bu hali
kullaniimahdir.

Ikincil

- Ikinci logo kullanimimiz, logomuzun asil
halinin okunma sikintilar yasayacagi,
formunun bozulacagi ve taninabilirlik problemi
olusturacagi durumlarda kullanilir.

Uciinciil

- Uciincii logomuz, sadece ekstrem durumlarda
yatay layout calismalarinda kullanihr.

- Uctincii logomuzun kullanim alani resmi
kurumsal alanlar ile sinirhdir,

- Alarko Holding logosunun kullanilacagdi
zamanlarda, Alarko Holding ve ¢alisanlarinin
onayinin alinmasi énerilir.

Birincil

ALARKO

Yatay Lockup - Negatif

.
CiALARKO
-
Yatay Lockup- Pozitif
Uctinctil

Maksimum Dikey Lockup - Negatif

Tkincil

ALARKO

Dikey Lockup - Negatif

ALARKO

Dikey Lockup - Pozitif

ALARKO

HOLDING A.S.

Holding Lockup - Negatif

ALARKO

Kare Lockup - Negatif

ALARKO

Kare Lockup - Pozitif

ALARKO €l

Maksimum Dikey Lockup - Pozitif

ALARKO

HOLDING A.S.

Holding Lockup - Pozitif

MARKA KILAVUZU
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Logo
(Lockup)

Sabit logomuzun monokromatik, “sinirli
kullanim” versiyonlari yalnizca renk
kullaniminda sinirlamalar oldugunda ve
tam renkli secenedin belirli bir arka planda

bozulacadi durumlarda kullaniimalidir; (bkz.

sayfa 39).

Birincil

CiALARKO

Yatay Lockup - Negatif

CiALARKO

[kincil

ALARKO

Dikey Lockup - Negatif

ALARKO

Yatay Lockup- Pozitif

Uctincil (Smirh Kullanim)

Maksimum Dikey Lockup - Negatif

ALARKO

Kare Lockup - Negatif

ALARKO

Dikey Lockup - Pozitif

ALARKO

HOLDING A.S.

Holding Lockup - Negatif

Kare Lockup - Pozitif

ALARKO Q

MARKA KILAVUZU

Maksimum Dikey Lockup - Pozitif

ALARKO

HOLDING A.S.

Holding Lockup - Pozitif

SABIT KULLANIM e 33
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Guvenli Alan &
Minimum Boyut

Logomuzun maksimum etki yaratabilmesi,
okunabilmesi ve taninabilmesi icin bir koruma
alani (Safe Area) ve bir minimum boyut
belirlenmistir.

Logomuzun guvenli alani, kullanilan fontun

x yuksekliginin yarisi (grafiklerde ‘h’ olarak
isaretlenmistir) kadar olup, logomuzun guvenli
alani, her iki boyutta da buyukligunin yarisi
kadardir.

Minimum boyut, genisligi esas alir. Kullaniimasi
gereken boyutlar basih ve fiziksel kullanim

icin milimetre, dijital kullanim icin piksel olarak
belirtilmistir.

h/2

2

h/2

h/2

h/2

h/z}

h/z}

h/2

h/2

h/2

Ci ALARKO

100px / 15mm

ALARKO

78px/ 10mm

—

16px / 2.5mm

MARKA KILAVUZU
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Ci ALARKO

Guvenli Alan &
Minimum Boyut

Logomuzun maksimum etki yaratabilmesi,
okunabilmesi ve taninabilmesi icin bir koruma
alani (Safe Area) ve bir minimum boyut
belirlenmistir.

Logomuzun guvenli alani, kullanilan fontun

x yuksekliginin yarisi (grafiklerde ‘h’ olarak
isaretlenmistir) kadar olup, logomuzun guvenli
alani, her iki boyutta da buyukligunin yarisi
kadardir.

Minimum boyut, genisligi esas alir. Kullaniimasi
gereken boyutlar basih ve fiziksel kullanim

icin milimetre, dijital kullanim icin piksel olarak
belirtilmistir.

h/2 h

h/Zl

h/2

hx2

hx2

hx?2

[ ALARKO O

16px / 2.5mm

ALARKO

78px/10mm

GUVENLI ALAN VE MIiN. BOYUT « 35
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Guvenli Alan &
Minimum Boyut

Logomuzun maksimum etki yaratabilmesi,
okunabilmesi ve taninabilmesi icin bir koruma
alani (Safe Area) ve bir minimum boyut
belirlenmistir.

Logomuzun guvenli alani, kullanilan fontun

x yuksekliginin yarisi (grafiklerde ‘h’ olarak
isaretlenmistir) kadar olup, logomuzun guvenli
alani, her iki boyutta da buyukligunin yarisi
kadardir.

Minimum boyut, genisligi esas alir. Kullaniimasi
gereken boyutlar basih ve fiziksel kullanim

icin milimetre, dijital kullanim icin piksel olarak
belirtilmistir.

h/2

b2

LARKO

ALARKO

HOLDING A.S.

'100px/ 15mm

MARKA KILAVUZU
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Kullanim ( 5 | ] | | GiALARKO

Oranlari

Asagida belirtilen oranlar, logomuz farkh
w10
kompozisyonlar ve layout'lar icerisinde

kullanirken bir yol gdsterici gorevi gorecektir.

Bu oranlar gerektiginde uyarlanabilir ve

degistirilebilir, bu oranlarin hicbiri kural dedildir.

Bir 6nceki sayfada belirtilen minimum boyut ve
guvenli alan kurallari her zaman 6nceliklidir.

0 Basili ve dijital medya igin, genislik 20’ye
bolindr. Logomuzun orani bu genisligin
yaklasik 6/20’si kadar olmahdir. Logomuz

ayrica kenarlardan sembol boyutunun 1,5 kati

uzaklikta olmalidir. w20

a Daha kicguk boyutlar icin genislik 10’a
boltndr. Logomuzun orani bu genisligin
yaklasik 4/10°'u kadar olmalidir. Logomuz
kcuk boyutlarda kenarlardan sembol boyutu
kadar uzaklikta olmalidir.

w20

eYotdy ve dikey kullanimlarda, logomuz

kenarlara en az sembolimuzin yarisi
uzakhginda olmabdir. L]

ALARKO
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Kullanim
Oranlari

Asadida belirtilen oranlar, logomuz farkl
kompozisyonlar ve layout’lar icerisinde
kullanirken bir yol gdsterici gorevi gorecektir. °

Bu oranlar gerektiginde uyarlanabilir ve
degistirilebilir, bu oranlarin hicbiri kural dedildir.

Bir 6nceki sayfada belirtilen minimum boyut ve
guvenli alan kurallari her zaman 6nceliklidir.

X

—

° Logomuzu baska bir logoyla ya da kendi
logolarimizla birlikte kullanirken, gavenli alani

belirtilen kurallarin iki kati kadar birakip iki logo ﬁ A L A R KO Partner Logo

icin de nefes alinacak yer birakilmasi gerekir.

—

2X

x=Guvenli Alan
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Arka Plan
Kullanimi ALARKO Ci ALARKO

Logomuz renk paletimizde yer alan ve

almayan renkler veya fotograflardan olusan

farkli arka planlar Gzerinde kullanilabilir.

Arka planlar Gzerinde ilk tercih her zaman

logomuzun birincil kullanimi olmalidir. Fakat

secilen arka plan renginin okunurlugunu A L A R KO ﬁ A L A R KO
zorlastirdigi durumlarda logomuzun negatif ve
pozitif versiyonlari kullanilabilir.

Ornek: Renkli logomuzun sembolii domatesli
arka plan fotografinda kaybolur. Bu durumda,
negatif logoyu kullanmak en dogru secenektir.

ALARKO LI ALARKO

! ‘,|"'

2 M‘,ﬁ'!{ -.-p- -.-;I. 3
Uah It 8 "

Sembolimuzin bir kismi gérantrken diger kismi Cok fazla doku iceren arka planlarda logomuzu Logoyu, arka plan ile arasindaki kontrastin ¢cok dusuk Cok fazla renk iceren arka planlarda logomuzu

gorunmuyorsa renkli logoyu kullanmayin. kullanmayin. oldugu durumlarda kullanmayin. kullanmayin.
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Ci ALARKO

Yapilmamasi
Gerekenler

Tutarh bir gorsel kimlik igin, logomuzu veya
logomuzun hicbir versiyonunu modifiye
etmeyin, degistirmeyin.

Bu sayfada, logomuzun her alanda gicunut
koruyabilmesi icin kaginilmasi gereken bazi
basit hatalari gorebilirsiniz.

NOT: Verilen érneklerde hep birincil logomuz
kullanilmistir, ancak bu kurallar logomuzun
her versiyonu icin gecerlidir.

ALARKO

& ALARKO

CIiALARKO

LOGOMUZUN HiCBIiR OGESININ OLCEGINI
DEGISTIRMEYIN.

HICBIR SEKILDE, FORMUNU BOZMAYIN, DISTORT
ETMEYIN.

GOLGE VEYA BENZERI EFEKTLER KULLANMAYIN

RENKLERIi DEGiSTIRMEYIN

v"x‘o

o™

Ci ALARKO

CiALARKO

ALARKO
G

Ci Alarko

DONDURMEYIN, TERSINE CEVIRMEYIN.

Et fuga. Ectemo cum aute et estiori
buscimi llant. Ne et quibus ea porat
est mintio iscillis mo eveness imeturi
dolorpo risciis suntist et et liquia
apicimodi utemporrovit re quod ma
dolore voloriam, assit maiorun tiatur,

Ci ALARKO"

GUVENLI ALAN iCERISINDE HiCBIiR OGEYE YER
VERMEYIN

HICBIR BIR UYGULAMADA BIiRDEN FAZLA LOGO
KULLANMAYIN

DUSUK KONTRASTLI BiR ARKA PLAN KULLANMAYIN

LOGO OGELERININ YERLERIiNi DEGISTIRMEYIN

FONTU DEGISTIRMEYIN

CiALARKO

T ALARKO

DUSUK COZUNURLUKLU HERHANGI BIR
VERSIYONUNU KULLANMAYIN

LOGONUN OUTLINE VERSIYONLARINI KULLANMAYIN

YAPILMAMASI GEREKENLER e 40
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CiALARKO

Renk

Marka renklerimiz, tim uygulamalarimiz ve
kompozisyonlarimizda kullanilacak temel bir
palettir. Bu renkler, markamizin tutarliligini
guclendirir ve markamiza bir temel verir.
Gorecediniz renk hiyerarsisi ise renklerimizin
nasil kullanilmasi gerektigini anlatan bir
kilavuzdur.

Koyu gri, arka planlar ve metin igin ana
rengimizdir. Zarif ve notr bir géranimu vardir,
saglam ve saygil bir dil olusturur.

Beyaz, ikinci ana rengimizdir ve koyu gri ile
esit olarak kullaniimahdir. Layout'larimiza
yumusaklik ve hafiflik getirir.

Bej, ikincil rengimizdir, insani yanimizi vurgular
ve renk paletimizi tamamlar, sicak bir tona
sahiptir.

Mercan, markamiza canliik ve modernlik katan
rengimizdir. Supergrafikler, vurgulanmak
istenen yerler ve detaylarda uygulanmalidir.

02. Bej

IKINCIL
Arka Plan | Detaylar

O1. Beyaz

BIRINCIL
Arka plan | Metin

BIRINCIL
Arka plan | Metin

RGB: 7 39 46 RGB: 255 255 255 RGB: 242 214 199

Hex: #0727 2e Hex: #ffffff Hex: #f2doc7

CMYK: 99 31 34 90 CMYK: --- CMYK: 020200

Pantone®: 5463 C Pantone®: --- Pantone®: 489 C

CMYK: Yazdirmada kullanilan bu sistem, dogru renk Gretimi RGB: Dijital ekranlar icin ideal olan bu sistem, canli renkler HEX: Web tasarimi igin temel olan HEX kodlari, HTML ve CSS'te

icin Cyan, Magenta, Sari ve Anahtar (Siyah) renklerini birlestirir. olusturmak icin Kirmizi, Yesil ve Mavi isiklari karistirir. Web renkleri alti haneli kirmizi, yesil ve mavi karisimi ile belirtir. Web

Brosurler, posterler ve ambalajlar icin temel bir sistemdir. siteleri, dijital grafikler ve TV ekranlari icin uygundur. renklerinde tutarhhk saglamak igin idealdir.

03. Mercan

Pantone: Her ton igin benzersiz numaralar iceren standartlasmis
bir renk sistemi, markalasma, kirtasiye ve trin tasariminda

tutarhihdi saglar ve endustriler arasinda uyum saglar.

RENK o 41
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Renk

BIRINCIL
Arka plan | Metin

Koyu Gri

Birincil Kullanim

Koyu gri, buyUk arka plan alanlari igin birincil
renktir. GUclU bir temel olusturarak diger
unsurlar icin saglam ve saygih bir gérinim
sagdlar.

Metin Uygulamasi

Koyu grinin nétr tonu yuksek okunabilirlik ve
profesyonel bir gorinidm sagladigindan metin
ve basliklar icin koyu gri kullanin.

Diger Renklerle Birlikte Kullanimi

Temiz ve profesyonel bir gértinim saglamak
icin koyu griyi beyaz ile birlestirerek yuksek
kontrast olusturabilirsiniz. Vurgular artirmak
ve tasarimin genel dengesini bozmadan
modernlik katmak icinse mercan rengini

RGB: 7 39 46
kullanabilirsiniz.

Asiri Kullanimdan Ka¢inma Hex: #07272e
Tasarimin ¢ok adir veya kasvetli goérinmesini
onlemek icin baski malzemelerinde koyu griyi
asiri kullanmaktan kacginin.

CMYK: 99 31 34 90

Pantone®: 5463 C

MARKA KILAVUZU
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Renk

Beyaz

Birincil Kullanim

Beyaz, koyu gri ile esit oranda kullaniimahdir,
Layout'lara denge ve yumusaklik getirir. Temiz,
modern ve ferah bir his yaratir.

Metin Uygulamasi

Yiksek kontrast ve okunabilirlik saglamak
icin koyu gri arka planlarda beyaz metin
kullanabilirsiniz. Beyaz metin kullanimi ayni
zamanda baslklar veya énemli bilgileri 6ne
ctkarmak icin idealdir.

Diger Renklerle Birlikte Kullanimi

Beyaz, paletimizdeki tim renklerle taze

ve duzenli bir gérinumu korumak igin
kullanilabilir. Ozellikle markamizin modern
ve sofistike yonleri vurgulanmak istendiginde
beyaz kullanimi ¢ok etkilidir.

Asirt Kullanimdan Ka¢cinma

Beyaz alanlar, tasarimin karmasik gérianmesini
onlemek ve diger unsurlarin 6ne ¢cikmasini
saglamak igin stratejik olarak kullanilabilir.

-

01. Beyaz

BIRINCIL
Arka plan | Metin

RGB: 255 255 255

Hex: #ffffff

CMYK: ---

Pantone®: ---

MARKA KILAVUZU
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Renk

Bej

Birincil Kullanim

Bej, daha yumusak ve sicak bir ton gerektiren
bolimlerde, markamizin insancil yaniyla
baglanti kurdugu icin arka plan rengi olarak
muUkemmeldir.

Detaylandirma

Bej, tasarima sicaklik ve daha insani bir
his katmak icin ince detaylarda veya ikincil
metinlerde kullanilabilir.

Diger Renklerle Birlikte Kullanimi

Bej, koyu gri ve mercan ile iyi bir uyum saglar.
Mercanin canhligini ve koyu grinin nétrlGgunu
dengeleyerek kompozisyonlarda uyumlu bir
goruntm sadlayabilirsiniz.

Gorsellerde Uygulama

Bej, dogal ve yumusak bir gérinim gerektiren
gorseller ve grafikler icin arka plan rengi olarak
kullanilabilir.

02. Bej

IKINCIL
Arka Plan | Detaylar

-

RGB: 242 214 199

Hex: #f2doc7

CMYK: 020200

Pantone®: 489 C

MARKA KILAVUZU

RENK o 44



MARKA KILAVUZU

Ci ALARKO

Renk

Mercan

Vurgu Kullanimi

Mercan, vurgulu bir renk olarak bilgi,
CTA’lar, linkler veya metinde alti cizilecek
yerler gibi 6nemli bilgileri dne ¢ikarmak igin
kullaniimahdir.

Sipergrafikler

Mercan, tasarima enerji ve modernlik katmak
icin “ekstra kullanimdan kaginarak” buyuk
grafik unsurlarda kullanilabilir.

Diger Renklerle Birlikte Kullanimi
Mercan, en iyi koyu gri ve beyaz ile birlikte
calisir ve dengeli bir gorinum sagdlar. Genel

tasarimin zarafetini bozmadan renklilik katar.

Asirt Kullanimdan Kacinma

Gorsel yorgunlugu dnlemek icin mercanin
asiri kullanimindan kacinin. Mercan, kullanimi
tasarimin ana renk semasini asla bozmamali
aksine tamamlayici bir unsur olarak
kullanilmahdir.

03. Mercan

RENK e 45
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Tipografi &
Font Eslestirme

Tipografimiz, Alarko'nun koklt ge¢misini

ve geleneklerini yansitan serifli Playfair
Display, vizyoner ve modern yanini yansitan,
okunabilirligi yuksek serifsiz Mulish fontlarinin
birlesiminden olusur.

Mulish yazi karakteri, ana tipografi olarak
bodycopy’lerde, alt basliklarda ve basliklarda
kullanilir. Playfair Display ise bashklar ve buyuk
metinler icin bir secenek olarak kullanilabilir.

iki fontumuzu da Google Fonts’tan licretsiz
olarak indirilebilirsiniz.

Download Mulish
Download Playfair Display

Playfair Display
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh I1 Jj Kk L1 Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Xx Yy Zz

01234567389

Mulish

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Xx Yy Zz
0123456789

Yedek Fontlar

Century Gothic ve Georgia, yedek fontlarimizdir ve yalnizca Microsoft
Word®© ve Powerpoint© gibi uygulamalarda kullaniimahdir. Bu
durumlar, resmi tipografiyi kullanmanin mimkin olmadigi veya bir
dosyanin “live” formatini musteriler, paydaslar veya isbirlikgilerle

paylasmamiz gerektiginde gegerlidir.

Ad

Mulish

Aa

Playfair Display

e

Regular
Medium
Semibold
Bold
ExtraBold

Black

Extra Light
Light
Regular
Medium
SemiBold
Bold
ExtraBold

Black

Ad

Century Gothic

Aa

Georgia

MARKA KILAVUZU
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Tipografi &
Font Eslestirme

iki fontumuzu bir araya getirerek layoutlara
ve kompozisyonlara benzersiz bir gérantm
kazandirabilirsiniz. Bu kullanim, tercihen
basliklarda, bayik metinlerde veya 6nem
vermek istedigimiz metinlerde kullaniimalidir.
ki font birbirine agirlik, renk veya boyut
acisindan zitlasarak calismahdir.

Tipografimiz ve font eslestirmemiz fotograflar
ve grafik 6gelerle etkilesime girebilir, okuma
yonu ve okunabilirlik korundugu surece farkli
gridler ve kompozisyonlarda kullanilabilir.

Il

111

V.

Font Eslestirmeleri

Esit Kontrast ile

Font Eslestirmesi

Bir Anahtar Kelimeye

Odaklanan Font Eslestirmesi

Baslik ve Alt Baslik

Arasinda Font Eslestirmesi

iki Kelime Arasinda

Font Eslestirmesi

A leading, reputable,
world-class enterprise
which grows through
the value it creates.

A leading,
reputable,
world-class

Enterprise

which grows
through the value
it creates.

Sustainability

We believe that sustainability is
the key to long-term success.

Embrace Change.
Future Oriented.

People Sensitive.

MARKA KILAVUZU
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Fotograf Dili

Alarko, bircok sektérde varlik gosterdiginden,
fotograf dilimizin en énemli kurah, Alarko’nun
tarih boyunca cesitli isletmeleri Gzerindeki

genis etkisini ve erigsimini gostermek olmalidir.

Bunun icin fotograflarimizi iki farkli dinyaya
ayiriyoruz. Kurumsal Dinya ve Sanayi
Dunyasi.

BRAND GUIDELINES
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Kurumsal
Dunya

Ik fotograf mood’'umuz kurumsal ve
profesyonel yanimiza odaklanir.

Kurumsal dinyada fotograflarimizin ana odak
noktasi gorsel kimligimize insani bir dokunus
getirmek icin insanlardir.

Toplantilarda, atélye calismalarinda birlikte
calisan, fikirlerini sunan ve birbirlerine
destek olan is insanlarinin fotograflarini
kullanmalisiniz.

Genel temamiz kurumsal gunlik yasamimizla
ilgili olsa da her zaman insanlarin en

ideal duruslarini gosterdigi parlak ve

pozitif bir ambiyansa sahip fotograflara
odaklanmalisiniz. Sikicl, renksiz fotograflardan
ve eski tarz kurumsallhdr animsatan herhangi
bir géruntiden kacinmalsiniz.

Ayrica fotograflarda kurumsal hayatimizin tim
yonlerini sergilemeye ve is-yasam dengesine
deger vermeye 6zen gostermelisiniz. Bu
nedenle, aileleri ve sevdikleriyle olan insanlarin,
kutlama ve dinlenme anlarinda fotograflarini
da dederlendirebilirsiniz.

'Kurumsal fotograflarimiz
giiven, profesyonellik,
pozitiflik, giivenilirlik ve
ilham vermelidir.

Asiri kurgulanmis fotograflardan kaginin:

Yapay veya asiri dlizenlenmis gibi gortinen,

insanlarin dogal olmayan pozisyonlarda

yer aldigi fotograflari kullanmaktan kaginin.

Boylece fotograf dilimizde daha dogal ve
duygulari yansitan bir dinya yaratabiliriz.

interactions and emotions.

Gece veya Karanliktan kaginin:

Dusdk 1sik kosullarinda veya gece cekilen
fotograflari kullanmaktan kacinin. Bu
géruntuler genellikle grenli ve zayif
gérundr. Yiuksek kaliteli, iyi aydinlatiimis
fotograflar, insanlarin net bir sekilde

gérulebilmesini ve gorsel cekiciligi saglar.

MARKA KILAVUZU

Karanhk ve Kétii Aydinlatmadan kaginin:
Sert gdlgeler, dramatik aydinlatma

veya asiri kontrasth unsurlara sahip
fotograflardan kacginin. Bunlar, tekinsiz

bir gértiindm yaratabilir. Yumusak
aydinlatma, tim gérsellerde olumlu ve

davetkar atmosferi korur.

FOTOGRAF DiLi « 49
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Kurumsal
Dunya

Kurumsal dinya mood’'umuzun bir diger yona,

dogrudan bina, mimari, sehir manzaralari ve

kentsel alanlardaki insan hareketliligi Gzerine
odaklanir. Bu gorseller her zaman parlak, net,

LIl

odaklanmis ve dogal isikta ¢ekilmis olmahdir.

£

Bu gdrselleri, kurumsal dinyamizin daha
dinamik ve karmasik yonlerini gostermek
icin kullanmalisiniz. Detaylara veya

ktcuk nesnelere odaklanarak, kurumsal
atmosferimize daha oturakl ve derin bir his
kazandirabilirsiniz.

Kurumsal diinya fotograf mood’'umuz
icerisinde daha genis bir bakis acisina sahip
gorseller, ilging perspektiflerden mimari
yapilar, modern binalar ve sokaklardaki

insanlarin hareketliligini yansitan fotograflarin - ; | |} | | EEEEm e,
kullanimina da yer verebilirsiniz. = = | | | § ' ' i glII
B " - | 1 : ] : i | ) | |
_ " | .: 4 | . | ! : i l : |

Bu fotograflar, fotograf dilimizin ana odag fantlll

olan insanlar etrafinda toplanan destekleyici
gorseller olarak kullaniimahdir.

Bulanik veya Odak Disi Kusbakisi fotograflardan kaginin: Siyah Beyaz fotograflardan kaginin:

fotograflardan kaginin Bu fotograflar ilging bir perspektif Siyah beyaz veya dusuk i1sikta cekilen

Net ve keskin fotograflar, profesyonel, sunabilirken, ayni zamanda bir fotograflar kullanmaktan kaginin. Bu

'Kurumsal fotograflarimiz
giiven, profesyonellik,
pozitiflik, guivenilirlik ve
ilham vermelidir.

temiz ve her ayrintinin gérinebilir ayrilik hissi yaratabilir ve konularla goruntuiler, pozitif ve gekici bir mesaj iletmek

olmasini sagladigi icin gorsel iletisim veya icerikle baglanti kurmayi icin gereken canlilik ve netlikten yoksun

acgisindan daha etkilidir. d zorlastirabilir. olabilir. Canli ve davetkar bir atmosfer

yaratmak igin her zaman iyi aydinlatilmis ve

renkli fotograflar tercih edin.
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Uretim
Dunyasi

ikinci fotograf mood’umuz, faaliyet
gosterdigimiz tUm endustrilere odaklanir.
Fotograflar, bu endustrilerde ¢calisan insanlara,
gunluk yasamlarinin pozitif, gururlu ve calskan
anlarina odaklanmalidir.

Fotograflarimizdaki insanlar, cahstiklar alanda
kolayca taninabilir sekilde yalniz veya gruplar
halinde gosterilmelidir ve her zaman guvenli,
aydinlik ve pozitif bir ortamda olmalidirlar.

'Sanayl diinyasi
fotograflarimiz, enerjik,
canhli ve caliskan gorsellerle
ilham vermelidir.

Giclu i1sik kullanimdan kacginin:
Sert isik kaynaklarindan veya asiri
aydinlatmadan kac¢inin. Dogal,
yumusak ve dengeli bir aydinlatma
kullanarak insanlarin rahat ve dogal

gériinmesini saglayin.

Grafik midahalelerden kaginin:
Fotograflara asiri grafik efektler veya
mudahaleler eklemekten kacinin.

Gorintdlerin dogalligini koruyun.

MARKA KILAVUZU

Endistrinin anlasiimadigi
fotograflardan kaginin:
Calisanlarin hangi endustride
olduklarinin net olmadigi fotograflar
kullanmaktan kaginin. insanlarin
cahstiklari endustriyi taninabilir

sekilde gostermelerini saglayin.
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Uretim
Dunyasi

Uretim diinyasinin fotograf dili elbette, farkli
is alanlarimizdan manzaralar, yasam tarzi
fotograflari, teknoloji ve altyapinin gizel
fotograflarini da igerir.

Her zaman aydinlik bir ginde ¢ekilmis, net,
renkli ve tam odakl, heyecan ve hayranlik

izlenimi yaratan fotograflari tercih etmelisiniz.

Gorseller ayrica dogaya ve cevreye olan

saygimizi da gostermelidir. Yesil ekonomi, yesil

enerji ve kaynaklar ile yesil tarim temalari da
kullanabilecediniz fotograflardir.

'Sanayl diinyasi
fotograflarimiz, enerjik,
canli ve caliskan gorsellerle
ilham vermelidir.

Giclu i1sik kullanimdan kacginin:

Sert veya yogun bir aydinlatma
kullanan fotograflardan kaginin. Bu
tdr aydinlatma dramatik golgeler veya
tekinsiz bir atmosfer yaratabilir. Bunun
yerine, dengeli ve dogal aydinlatma
kullanarak fotografin davetkar ve

profesyonel gériinmesini saglayin.

Grafik midahalelerden kaginin:
Fotograflara dijital midahaleler
eklemekten kacinin. Bu tir
mudahaleler, goriintinin dogalligindan
uzaklasmasina neden olabilir. Sahneyi
dogal ve dogru bir sekilde temsil eden

modifiye edilmemis fotograflar segin.

MARKA KILAVUZU

Gece fotograflarindan kacinin:

Gece veya dusuk isik kosullarinda gekilen
fotograflar kullanmaktan kaginin. Bu

tar fotograflar genellikle goérinurlagi

ve kalitesi dustk olur. Bunun yerine,

iyi aydinlatiimis giindiz fotograflari
kullanarak gérintinin net, canli ve gekici
olmasini saglayin ve iletilmek istenen

mesaiji etkili bir sekilde aktarin.
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Supergrafikler

Renk, tipografi, gorseller ve logomuz ve

tabii ki sabit kullanimlarimiz (lockups) gibi
tim diger marka varliklarimizin yani sira,
stupergrafiklerimiz gorsel evrenimize benzersiz
ve ayirt edici bir gorinim ve his vermek icin
vazgecilmez bir unsurdur.

Supergrafiklerimizin dogru kullanimi, tutarl
ve mantikli bir gorsel kimlik saglar, marka
bilinirligimizi ve degerimizi artirmaya yardimci
olur.

which grows through
the value it creates.

alarko.com.tr
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Supergrafikler

Cizgi

Gizgi, gorsel evrenimizin ana
supergrafigidir. Kullanimi layout’larimizda
ve kompozisyonlarimizda surekli ve tutarli
olmalidir.

Ana supergrafigimiz olmasina ragmen,
kullanimi ince ve objektif olmalidir ve iki sekilde
kullaniimahdir:

Birincisi, bir layout’'un “baslik, isim, metin ve
gorseller” gibi en 6nemli bilgilerine agirlik
vermeye yardimci olmak igin,

ikincisi ise, bir layout (izerinde gerekli
oldugunu dustindtugumuz ek bilgilere
okuyucuyu yonlendirmek icin yardimci
olmaktir. Okuyucunun bakisini logomuza, bir
alt bashga, bir sayfa numarasina, sitemize
vb. yonlendirmesine yardimci olmak icin
kullanabilirsiniz.

Cizginin kullanimi ve yapisi daha detayl bir
sekilde bu sayfa icerisindeki aciklamalarda
gorebilirsiniz.

Gizginin nasil kullanilacagina dair pratik bir
ornede ihtiyag duyulursa, guideline icerisinde
bulunan “ilham” ve “gérindm ve his”
bolimlerine bakabilirsiniz.

- ~
4

/ \
I |

\ /

324px

- ~
7 N

: 1324 = 200 = 1.62px

4
~L -

01. Cizgi dikey veya yatay olarak kullanilabilir.

~ -

02. Cizgi her zaman layout veya
kompozisyonun kenarina dokunmaldir.

alarko.com.tr

A leading, reputable,
world-class enterprise
which grows through
the value it creates.

Ci ALARKO

03. Cizginin toplam genislidi, layout'un
genigsliginin yaklasik 1/200°G olmalidir.

alarko.com.tr

Kubra Ceren
Demirezen Gedik

Alarko Holding A.S.

Insan ve Organizasyon
EKip Lideri

Ci ALARKO

alarko.com.tr

Sustainability

We believe that sustainability is
the key to long-term success.

- CEALARKO

06. Cizginin ana kullanim amaci, herhangi bir
layout Gzerindeki ana mesaj veya bilgiyi 6ne
ctkarmakdir..

07. Cizgi, herhangi bir gorsel, baslik veya
grafik 6geye destek saglamak icin kullanilabilir.

08. Cizgi ayrica ikincil, destekleyici bir grafik
olarak kullanilabilir. Bu durumda, okuyucunun
web sitemizi fark etmesine yardimci olur.

MARKA KILAVUZU
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Supergrafikler

Yarim ve Ceyrek Daire

Yarim daire ve ¢eyrek daire, layout’larimizda
ve kompozisyonlarimizda kullandigimiz ana
geometrik sekillerdir. Bunlar kullanmanin

3 yolu vardir; agiklamalarini asagida
bulabilirsiniz.

(B GRAFiIK

Yarim daireyi grafik bir 6ge olarak dogrudan
kullanabilirsiniz. Tek basina veya diger
ogelerle birlikte kullanilabilir ve ilging
sekiller ve kompozisyonlar olusturulabilir.
Kompozisyonunuzda yarim dairenin ise
yaramadigi durumlarda ceyrek daire de
kullanabilirsiniz.

(D HOLDER

Yarim daireyi bir bilgi kutucugu olarak da

kullanabilirsiniz. Bu, layout Gzerindeki herhangi
bir metni veya bilgiyi ekleyebileceginiz guvenli

ve kullanilabilir bir alan yaratir.

(D MASKE

Cemberleri, gorsellerimizde ve fotograflarda

bir maske olarak da kullanabilirsiniz. Bu, yarim
dairenin diger kullanimlariyla birlikte veya tek

basina kullanilabilir. Ayrica, gorintanin bir
detayr maskenin disina tasacak sekilde de
kullanilabilir.

UMIT NURI YILDIZ

Alarko Holding CEO

-

Alarko Holding
CEO

We believe
flexibility drives
evolution.

Embrace

We know
the value
of change.

We believe that sustainability
is the key to long-term sucess.

alarko.com.tr

MARKA KILAVUZU

We believe

flexibility drives

evolution.

Embrace

We know
the value
of change.
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Supergrafikler

Yuvarlak Koseli Dikdortgenler

Sembolimuzden ilham alarak, bir veya
daha fazla yuvarlak koseli dikdortgeni bir
stupergrafik olarak kullanabilirsiniz.

Bu dikdértgenleri layout’larimizda geometrik
sekiller olarak kullanip, kompozisyonlarda
ilging sekillerle bir araya getirebilirsiniz.

Bu stpergrafikleri layout’larimizda basit
grafikler, basliklar veya metinler icin holder,
ayirici ya da seperator olacak sekilde
degerlendirebilirsiniz.

Alarko Holding CEO

We believe
flexibility drives
evolution.

We know
the value
of change.

"The biggest problem in

the current environment is
high inflation, both globally
and in Turkey, and the
misleading growth rates
caused by inflation.

As Alarko, we will be in
sectors with strong cash
flows in order to overcome
this uncertainty."

"The biggest problem in

UMIT NURI YILDIZ

Alarko Holding CEO

the current environment is
high inflation, both globally
and in Turkey, and the
misleading growth rates
caused by inflation.

As Alarko, we will be in

sectors with strong cash
flows in order to overcome
this uncertainty."

Ci ALARKO

CiALARKO

A leading, reputable,
world-class enterprise
which grows through
the value it creates.

learn more about our initiatives at

ALARKQO corkocoms

Sustainability

We believe that sustainability
is the key to long-term success.

SUPERGRAFIK « 56




CiALARKO

Supergrafikler

Cizgi Arka Planlar

Cizgi arka planlar kompozisyonlarimiz ve
layout’larimiz icin kullanabilecegimiz kurumsal
arka planlarimizdir.

Bu arka planlar, sembolimuzden ilham
alinarak; daireler, yarim daireler, ¢ceyrek
daireler ve yuvarlak koseli dikdértgenler
kullanilarak olusturulmustur.

Cizgi arka planlarin, fon rengi her zaman koyu
gri veya beyaz renkte olmali, cizgiler ise her
zaman vurgu rengimiz olan mercan renginde
olmaldir.

Cizgilerimiz gorsellerimizle etkilesime girebilir,
gorsellerin arkasinda veya énunde yer
alabilir, derinlik ve perspektif hissi vermek icin
kullanilabilir.

Renk semasinin kurallarina uyuldugu ve
burada kullanilan geometrik sekiller kullanildigi
surece kendi arka planlarinizi yaratabilirsiniz.

MARKA KILAVUZU
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alarko.com.tr

Gorunum ve His
Asadidaki 6rnekler, marka unsurlarimizin A leadlng9 reputab169

iletisim materyali olustururken nasil WOI‘ld_ Class enterprise

kullanilacagini gostermektedir.

Bu 6rnekler, marka unsurlarimizi en iyi W h I C h g rOWS th rO U g h
sekilde birlestirmenin yollarini ve birlikte nasil

cahlstiklarini gosteren rehberler ve ipuglari t h e VG | U e it C reOteS .

olarak kullaniimahdir.

Bu 6rnekleri takip etmek, Alarko’nun gériinim
ve his tasariminin olusturulmasinda tutarlihik
saglayacaktir.

CiALARKO

-

01. Alarko’nun gorsel kimliginin temel 02. Burada tipografi ve yazi tipi eslestirmemizin kullanimini, bashida agirlik vermek icin gizginin 03. Ayrica, kompozisyon boyunca bilingli ve
gordnumu goérdyorsunuz. kullanimini ve fotografimizin maskelenerek yarim daire igerisinde kullanimini gériyorsunuz. dogru negatif alan kullanimina dikkat edin.
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alarko.com.tr

Asadidaki 6rnekler, marka unsurlarimizin
iletisim materyali olustururken nasil
kullanilacadini gostermektedir.

Bu 6rnekler, marka unsurlarimizi en iyi
sekilde birlestirmenin yollarini ve birlikte nasil
cahlstiklarini gosteren rehberler ve ipuglari
olarak kullaniimahdir. : .
These values guide all our people and organization
processes and focus on coming together with
a collective understanding, cooperation, and a

people-centered approach.

Bu ornekleri takip etmek, Alarko’nun goértinim
ve his tasariminin olusturulmasinda tutarlihik
saglayacaktir.

Our employees are the most valuable assets of our

People Sens

organization, and our sustainable success is based
on their contribution and development. Accordingly,
we are committed to providing the highest quality
products and services and continuing to make a
sustainable contribution to society by adopting a
people-oriented approach in every step we take.

ALARKO

Font eslestirmemizi, ana mesaji iletmek igin Cizgi arka planimiz ve yarim dairemiz, metne ve logoya Son olarak, bej rengimiz, koyu gri arka plani dengelemek igin

kullandigimiz bir tipografik layout 6rnegi gértyorsunuz.. guvenli bir alan saglamak icin bir holder olarak kullaniimistir. holder icinde kullanilmistir.
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alarko.com.tr

Gorunum ve His

Asadidaki 6rnekler, marka unsurlarimizin
iletisim materyali olustururken nasil
kullanilacadini gostermektedir.

Bu 6rnekler, marka unsurlarimizi en iyi
sekilde birlestirmenin yollarini ve birlikte nasil
cahlstiklarini gosteren rehberler ve ipuglari
olarak kullaniimalidir.

Bu 6rnekleri takip etmek, Alarko’nun gériinim
ve his tasariminin olusturulmasinda tutarlihik
saglayacaktir.

We intend to make Alarko’s portfolio to be higher-yielding, more dynamic, and more flexible through medium-long- A L A R K O
term investments. We are planning to diversify the portfolio and increase the weight of international investments by expanding Alarko Investment’s core business lines to capture return opportunities through its activities.

01. Gorsel kimligimize fazla midahalede bulunmadan 02. Bu tur bir layout, gorsel kimligimize taninabilirlik kazandirmak icin font 03. Bu tur layout’larda her zaman birincil
nasil kullanacagimiza dair fotografik bir 6rnek eslestirmemize ve kurumsal renklerimize ihtiyag duyar gorsel 6gelerimiz kullaniimahdir.
goruyorsunuz. .
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Ozellestirilmis
Renkler

Alarko’nun ug girisimi de kendine 6zgu renklere
sahiptir.

Bu renklerin kurumsal renk paletimizin bir
parcasi olmadigini ve yalnizca her girisim
tarafindan, oncelikle ic iletisimlerde kullaniimak
uzere tercih edilmesi gerektigini unutmayin.

Ozellestirilmis renkleri kullanirken ana renk
paletimizde birincil ve ikincil renklerimiz
degismez ve ayni renk hiyerarsisini kullanmaya

devam eder.

. . Dijital D
Her girisimin vurgu rengi, metinlerde, | | 5 i
detaylarda ve siipergrafiklerde ayni mercan i AN R : \ 5 . . & ku’ e

vurgu rengini kullandigimiz gibi kullanilmalidir.

Bu vurgu renkler arka plan olarak nadiren ve
dikkatli kullaniimahdir.
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Ozellestirilmis
Renkler

Bu renklerin kurumsal renk paletimizin bir
parcasi olmadigini ve yalnizca her girisim
tarafindan, oncelikle ic iletisimlerde kullaniimak

01. Beyaz 02. Bej 03. Yesil

BIRINCIL BIRINCIL IKINCIL VURGU RENK
Arka plan | Metin Arka plan | Metin Arka Plan | Detaylar Metin | Supergrafik | Detaylar

uzere tercih edilmesi gerektigini unutmayin.

Ozellestirilmis renkleri kullanirken ana renk
paletimizde birincil ve ikincil renklerimiz
degismez ve ayni renk hiyerarsisini kullanmaya
devam eder.

Her girisimin vurgu rengi, metinlerde,
detaylarda ve stpergrafiklerde ayni mercan
vurgu rengini kullandigimiz gibi kullaniimalidir.

Bu vurgu renkler arka plan olarak nadiren ve
dikkatli kullaniimalidir.

RGB: 7 39 46 RGB: 255 255 255 RGB: 242 214 199 RGB: 156 178 90

Hex: #0727 2e Hex: #ffffff Hex: #f2doc7 Hex: #9cb25a

CMYK: 99 31 34 90 CMYK: CMYK: 020200 CMYK: 4316821

Pantone®: 5463 C Pantone®: Pantone®: Pantone®: 2303 C
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Our Sustainability
Approach

A Alorko Hobdwvg, wite Believe that sustainability 15 the ki to long-tem SUCOEsS,
We intend to contribute to a better future for all through responsible investment
principles ond mobilize our power for tronsformation.

Therefore, in oll Group companies and new investments, we ane striving to
develdp busindss models that aré resthent, ﬂdupvﬂ:.l.* b urscEriamiegs. and
aligrned with long-term emdrenmental and social benefits.

Whe are supporting our companies to generate innovative and forward-thinking
solutions with all stakeholders int ectars in which they opengte. Rathér than
ottempting to predict the future, we are focusing on enhancing cur odoptobility
throughout the entire value chain in collaboration with the stokeholders, to foster

prosperity Ocross the enting busing L EBm

'-'h,!q mmmgrmw;mﬂm future of our
wﬂmbhmwmﬂ% undnnrgtgkehnidmﬂhraﬁre.w
ﬂmum Iamg-fnnumwh‘qrnmihl ‘ond secial benefits ond
mmmmmmmfwwqmmmmw
areas that will benefit our employees. society, and stakeholders.

read more A

LI ALARKO
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Ozellestirilmis
Renkler

Alarko’nun ug girisimi de kendine 6zgu renklere
sahiptir.

Bu renklerin kurumsal renk paletimizin bir
parcasi olmadigini ve yalnizca her girisim
tarafindan, oncelikle ic iletisimlerde kullaniimak
uzere tercih edilmesi gerektigini unutmayin.

Ozellestirilmis renkleri kullanirken ana renk
paletimizde birincil ve ikincil renklerimiz
degismez ve ayni renk hiyerarsisini kullanmaya
devam eder.

Her girisimin vurgu rengi, metinlerde,
detaylarda ve stpergrafiklerde ayni mercan
vurgu rengini kullandigimiz gibi kullaniimalidir.

Bu vurgu renkler arka plan olarak nadiren ve
dikkatli kullaniimalidir.

01. Beyaz 02. Bej

BIRINCIL BIRINCIL IKINCIL
Arka plan | Metin Arka plan | Metin Arka Plan | Detaylar

RGB: 7 39 46 RGB: 255 255 255 RGB: 242 214 199
Hex: #0727 2e Hex: #ffffff Hex: #f2doc7
CMYK: 99 31 34 90 CMYK: CMYK: 020200

Pantone®: 5463 C Pantone®: Pantone®:

MARKA KILAVUZU

03. Sar1

VURGU RENK
Metin | Supergrafik | Detaylar

g e - \
.:_;I ‘

RGB: 213 182 10

Hex: #d5b60a

CMYK: 18 2397 4

Pantone®:
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Investments in the
Community

As part of our Talent Monogement approach, we implemant a
compreensive o = TR S5ing evaluation, traiming, and
mentoring. We provide equal of tunities to all our employees
and offie itEnLEUE trainirg and developn opportunities
for then poquine new skills and knowledge, enhance their

parformancs, and advance their canéers

Wie are also aware of the mportaonce of investing in communities
where we ane operating. We Deleve that our SUooes
& communities. There
| ard Enveiomments ctamabdity,
the education level and skills of communities, and promote

local development.

We recognize the fact that our actions today shape the future of our

‘gim to generote long-term environmental and social benefits and
moke the future valugble for everyone by investing in new business
areas that will benefit our employees, society, and stakeholders,

read more A

i ALARKO
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Ozellestirilmis
Renkler

Alarko’nun ug girisimi de kendine 6zgu renklere
sahiptir.

Bu renklerin kurumsal renk paletimizin bir
parcasi olmadigini ve yalnizca her girisim
tarafindan, oncelikle ic iletisimlerde kullaniimak
uzere tercih edilmesi gerektigini unutmayin.

Ozellestirilmis renkleri kullanirken ana renk
paletimizde birincil ve ikincil renklerimiz
degismez ve ayni renk hiyerarsisini kullanmaya
devam eder.

Her girisimin vurgu rengi, metinlerde,
detaylarda ve stpergrafiklerde ayni mercan
vurgu rengini kullandigimiz gibi kullaniimalidir.

Vurgu renkler arka plan olarak nadiren ve
dikkatli kullaniimalidir.

BIRINCIL
Arka plan | Metin

RGB: 7 39 46

Hex: #0727 2e

CMYK: 99 31 34 90

Pantone®: 5463 C

DIJITAL DONUSUM

01. Bevaz 02. Bej

BIRINCIL IKINCIL
Arka plan | Metin Arka Plan | Detaylar

"'h,,_h\_" :

RGB: 255 255 255 RGB: 242 214 199
Hex: #ffffff Hex: #f2doc7
CMYK: CMYK: 020200
Pantone®: Pantone®:
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03. Mor

VURGU RENK
Metin | Supergrafik | Detaylar

RGB: 125 100 169
Hex: #7d6409

CMYK: 606600

Pantone®:
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ransiformation

are Creating sma whark . real-tinme data
provision, and digital am infrastiuc 5 and adopting o
1 inmcvative, relioble,

s o [J.-lJ:tl:l' Transformation ot an impartant port of
fe study ond implement
specific to the industries
WVE Qe Supportin g our
digital trons i
autoamatiod [ W 1 risaliby artificial

. muit-

We recognize the fact thot our octions today shape the future of our
organization, our employees, and our stakeholders. Therefore, we
oim to generate long-term environmental and social benefits and

moke the future valuoble for everyone by investing in new business

areas that will benefit our employess, society, and stokeholders.

.t ALARKO

MARKA KILAVUZU
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[lham veren uygulamalar

Bu boélimde, Alarko'nun gorsel kimligi igin ilham kaynagi olabilecek cesitli
uygulamalar ve maketleri géreceksiniz. Géreceginiz uygulamalar, daha 6nce
sunulan tim kavramlari uygulanmis olarak gérmeniz icin ve yeni materyaller
uretirken size ilham olmasi icin tasarlandi.

Bu uygulamalar, goérsel kimligimizin gercek dinyada nasil calisacagina referans
olarak kullanmak icindir. Cesitli marka unsurlarimizin nasil calistigina dair daha
fazla kullanim ve aciklamalar igin [Gtfen gorsel kimlik bolimuna inceleyin.
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A leading, reputable, world-class enterprise
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.1 ALARKO

ENergy
lourism
Agriculture
Imvestment

Contracting

Industry and Trode

Land Cevelopment
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L1 ALARKO

LI ALARKO
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Kartvizit - Yonetim Kurulu

Accounting Manager

Alarko Group of Companies

Muallim Naci Cad. No: 69 34347 Ortakdy - Istanbul, TURKIYE
+90 (212) 227 52 00 +90 (539) 227 52 00

erkan.yilmaz@alarko.com.tr www.alarko.com.tr

Kartvizit- Calisanlar
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Chief Executive Officer

Alarko Group of Companies

Muallim Naci Cad. No: 69 34347 Ortakdy - istanbul, TURKIYE
+90 (212) 310 33 30

umitnuri.yildiz@alarko.com.tr www.alarko.com.tr A L A R KO
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Muallim Naci Cad. No: 69 34347 Ortakdy - istanbul, TURKIYE

+90 (212) 227 52 00 +90 (539) 227 52 00 A LA R KO

erkan.yilmaz@alarko.com.tr www.alarko.com tr Enerjl

Muhasebe Muduri

Alarko Sirketler Toplulugu
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Accounting Manager

Alarko Group of Companies

Muallim Naci Cad. No: 69 34347 Ortakdy - Istanbul, TURKIYE
+90 (212) 227 52 00 +90 (539) 227 52 00

erkan.yilmaz@alarko.com.tr www.alarko.com.tr
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ALARKO
Energy

Chief Executive Officer

Alarko Group of Companies

Muallim Naci Cad. No: 69 34347 Ortakdy - istanbul, TURKIYE
+90 (212) 310 33 30

umitnuri.yildiz@alarko.com.tr www.alarko.com.tr A L A R KO
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|
Muallim Naci Cad. No: 69 34347 Ortakdy - istanbul, TURKIYE
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Muhasebe Muduri
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Esra SOKULLU DEGERLI

Kurumsal lletisim MudUrd

Alarko Sirketler Toplulugu
esra.degerli@alarko.com.tr(+90) 212 310 33 /3

Muallim Naci Caddesi No:69 34 347 Ortakdy/Besiktas ISTANBUL
www.alarko.com.tr
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Alarko Holding

Strategy Presentation

2 VISION & WALLES

which grows through
the value it creates.

- o

(/1. What we are (2, Our vision (5. Our Mission

A symbol of trust ond prestige with corporate Tao become a leading, strong, reputoble, To excesd expectations and corry Alarko into
ethical values which have never been weorld-closs compory which growes the future by embracing wniversal values and
compromised since the very first day. through the difference thot we moke. adopting different business models.

U ABOUT ALARKD HOLDIMG

1% | | z i |
Al L B R Al { % |

2 LRARS | |

for a Solid Fu‘["ure

Founded in 1954 as o limited partnership by ishak Alaton and
Uzeyir Garih, Alorko Holding is one of the most respected
enterprizes of the Turkish economy with its leading brands,
extensive knowledge and expenience in vanous fislds,
hegh-technaology driven RAD imwestments, national sales netwaork,

internationo projects and ambition for global competition.
Lt ALARKO

(5. SUSTAINABILITY

lity

Our Sustainabi
Approach

Alorko Phiosophny to nurture sustainakbility,

Therstfare, we consider our visiom of becoming a leading and

respected global compory as o guiding principle for achisving
social and environmental benefits throwgh sustomnability.

02 LiALARKO

e

Achieve net zero carbon emissions by 2050, Increasing
imvestment in biodiversity and noture conservation

studies by 209 every yeor.

Keeping unwonted employee turnowver within 8-119%.
Toincreass the rote of female members in the Board of
Directors to 40%,.

Increasing sustaimability-focused RED and Innowation

investments by 50% by

POWERPOINT SLAYTLARI

76



ﬁ A L A R KO MARKA KILAVUZU

a alarkoholding aiais u alarkoholding aiie

CiALARKO

BUSINESS FORUM

"The biggest problem in the
current environment is
high inflation, both globally
and in Turkey, and the
misleading growth rates
caused by inflation.

We believe
flexibility drives

evolution.
As Alarko, we will be in
sectors with strong cash
flows in order to overcome
this uncertainty."

Embrace

We know the
value
of change.

Alarke Holding CED

O QY [ 7 Bl W A

4,124 likes 3,124 likes
alarkoholding Embrace Change alarkoholding We Take Every Step for a Solid Future
1 MINUTES AGO 2 MINUTES AGO

SOSYAL MEDYA GONDERILERI « 77
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meeting
room

u ALARKO

Industry & Trade

TABELA « 81
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Marka Mimarisi

Alarko, farkli is birimlerini tek bir cati altinda toplayan bir markadir. Bu yizden
Alarko c¢atisi altindaki tim birimler, gorsel kimlik kurallarina, rehberlere ve

yapilarina uymahdir.



CiALARKO

Grid Kullanimi
ve Mimarisi
Her is biriminin lockup’u;

Logomuz, wordmark’imiz, is biriminin adini

iceren bir alt baslk ve bir seperatérden olusur.

Bu lockup’un olusturulmasi icin kullanilan grid
ve tipografi burada gosterilmistir ve gelecekte
olusturulacak herhangi yeni bir is birimi
lockup’i icin temel teskil eder.

Tercih edilen versiyon her zaman yatay
lockup kullanimi olmalidir, dikey lockup’lar
ise yalnizca yatay lockup’larin okunabilirligi
ve taninabilirliginin engellendigi durumlarda
kullanilmaldir.

Tum is birimleri kurumsal gorsel kimlik
kurallarimizi takip etmelidir. is birimleri
icerisinde farklilik gosterebilecek tek sey
olusturulacak yeni fotograf dili olabilir.

Her is birimi icin kendine 6zgu fotograflar ve
goruntuler kullanmak, is birimlerini birbirinden
ayirmak ve hepsine bireysel bir kimlik
kazandirmak icin harika bir yoldur.

h/10

h/1.5 1 h/1.5

] safe area

MARKA KILAVUZU

h/2
h/2
v
I h
w
h/2 n

[ ] safe area h/2

Wordmark | Axiforma | Bold | All Caps

ALARKO
Energy

Business Unit | Axiforma | Bold | Letter Case

GRID KULLANIMI VE MIMARISI « 85
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LiALARKO

ALARKO ALARKO ALARKO ALARKO ‘ ALARKO ALARKO ALARKO
ﬁ Energy ﬁ Industry & Trade ﬁ ‘ Agriculture ﬁ ‘ Tourism ﬁ Contracting ﬁ Land Development ﬁ Investment
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LiALARKO

ALARKO ‘ ALARKO ‘ ALARKO ‘ ALARKO ‘ ALARKO ‘ ALARKO ‘ ALARKO
ﬁ Enerji ﬁ Sanayi ve Ticaret ﬁ Tarim ﬁ Turizm ﬁ Taahhit ﬁ Arazi Geligtirme ﬁ Yatirm
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ALARKO

ALARKO ALARKO ALARKO ALARKO ALARKO ALARKO ALARKO
Energy Industry & Trade Agriculture Tourism Contracting Land Development Investment
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ALARKO

ALARKO ALARKO ALARKO ALARKO ALARKO ALARKO ALARKO
Enerji Sanayi ve Ticaret Tarim Turizm Taahhut Arazi Geligtirme Yatirm
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Energy that respects

ﬁ ALARKO
Eneriji
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Playfair Display
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo
Pp OqRrSsTtUuVvXxYy720123456789
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Mulish
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i |j Kk LI Mm Nn Oo Pp
QqRrSsTtUuVw XxYy/Zz0123456789
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ﬁ | ALARKO
Sanayi ve Ticaret

sustainable, high-comfort,
environmentally friendly products.

Playfair Display
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp OqRrSsTtUuVvXxYyZ72201234567809

Mulish
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
QqRrSsTtUuVw XxYy/Zz0123456789
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We ensure access

ﬁ | ALARKO to healthy and
Tarim

Playfair Display
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo
Pp OqRrSsTtUuVvXxYyZ72201234567809

Mulish
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
QqRrSsTtUuVw XxYy/Zz0123456789
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making you

feel good

ﬁ ALARKO
Turizm

Playfair Display
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo
Pp OqRrSsTtUuVvXxYy720123456789

Mulish
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i |j Kk LI Mm Nn Oo Pp
QqRrSsTtUuVw XxYy/Zz0123456789
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We implement enviromnentally

a | 'IAGI;J?\Ein(tO friendly, reliable and high-quality

Playfair Display
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo
Pp OqRrSsTtUuVvXxYyZ72201234567809

Mulish
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
QqRrSsTtUuVw XxYy/Zz0123456789

MOODBOARDLAR « 94



ﬁ A L A R KO MARKA KILAVUZU

We build

CR| Az Geiistirme comiortable

living spaces.

Playfair Display
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp OqRrSsTtUuVvXxYyZ72201234567809

Mulish
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
QqRrSsTtUuVv XxYyZz0123456789
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ﬁ ALARKO
Yatirom

create value
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Playfair Display
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo
Pp OqRrSsTtUuVvXxYy720123456789

Mulish
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i |j Kk LI Mm Nn Oo Pp
QqRrSsTtUuVw XxYy/Zz0123456789
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Bu materyalin veya herhangi bir
iceriginin kopyalanmasi, degistiriimesi,
yayinlanmasi veya halka agik

sergilenmesi kesinlikle yasaktir.
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